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Il network che connette milioni di utenti




MEDIASEI UN PORTFOLIO DI BRAND CHE CREANO VALORE

Un prestigioso portfolio di Brand multipiattaforma con una chiara identita
di marca che parlano a target trasversali di passioni femminili, news,
attualita, moda, lusso, lifestyle, politica e intrattenimento.
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Il brand che fa Il quotidiano indipendente

delle donne Cultura del cibo
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il maschile di moda,

piu letto in Italia lusso e lifestyle
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MEDIASEI UNA MEDIA COMPANY CHE CONNETTE LE PERSONE

Un network che raggiunge

un'audience lorda di oltre 53M|0 di contatti al mese

9,7 milioni | 26,5 milioni 2,9 milioni 14 Milioni
fanbase social di visite al mese sui di lettori al mese dei partecipanti agli footfall medi mese

nostri siti nostri giornali eventi/ANNO dei centri
commerciali

Fonti:; Readership stima Editore; sito web Google Analytics Media dati medie mese Y 2025 (]
Meta Business Suite, PTA.



MEDIASEI

IL SISTEMA DEI FEMMINILI
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SISTEMA DI
COMUNICAZIONE
completo che parla alle
e con le donne.
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CasaFacile la piu
grande community

di appassionate di
decorazione e arredo.

80,6
mila

Diffusione Lettori mensili
(ads media gen-dic 2025) (stima editore)

Utenti unici Pagine viste
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E brand leader
nell'informazione
di approfondimento
sul benessere e la salute

Diffusione Lettori mensili
(ads media gen-dic 2025) (stima editore)

Pagine viste

Utenti unici
(Ga4, Gen-dci 25)

B

o 544K
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Proposte di ricettazione

originali, itinerari che parlano
di territori, enogastronomia

e tendenze food
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(ads media gen-dic 2025) (stima editore)

Utenti unici Pagine viste
(Ga4, sett- nov 25)

18ak @ 12K

o 1,3 MIO
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Da 80 anni fa sognare e
emozionare le donne con le
sue storie d’amore e i
racconti dei lettori
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MEDIASEI IL SISTEMA DEI BRAND DI NEWS
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L'informazione irriverente, Il quotidiano indipendente

autorevole piu letto d’'Italia. Racconta
e analitica. Inchieste I'attualita in modo chiaro
e lifestyle. e analitico.
2L Lettori mensili Diffusione Lettori mensili
(ads media gen-dic 2025) (stima editore) (ads media gen-dic2025) (ctima editore)
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MEDIASEI IL SISTEMA DEI BRAND DI MODA E LUSSO

'!' l DREAM

RAZIA e

DA SEMPRE PUNTO DI IL BRAND DI LUSSO CHE
RIFERIMENTO NEL PARLA DI STILI DI VITA, MODA
RACCONTO DELLA MODA E CULTURA

E DELLO STILE

489
mila

Diffusione Lettori mensili Diff
(ads media gen-dic 2025) (audipress) iffusione Lettori mensili
(mese) (stima editore)
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MEDIASEI RETAIL PROXIMITY MEDIA

Il circuito DOOH Retail Proximity Media € una rete digitale capillare presente nei principali centri
commerciali (NUM) nazionali, che offre una comunicazione di forte impatto grazie a una varieta di
impianti, come digitotem e display “spectacular” di grandi dimensioni. La ripetizione dei messaggi

lungo le gallerie assicura visibilita continua e coinvolgimento durante tutta la permanenza del pubblico
rendendolo uno strumento efficacie di comunicazione immersiva.

SV a5
Impianti
Speciali

304 mIL
footfall
anno




MEDIASEI DIGITAL ADVERTISING STRATEGY

La strategia di Mediasei mette al centro
il cliente, lavora su specifici obiettivi
di comunicazione e misura
continuamente i KPI da raggiungere.

FOCUS ON KPI

| KPI rappresentano la nostra linea guida
per l'ideazione di ogni proposta, vengono definiti
insieme al Partner in base all’'obiettivo che si vuole
raggiungere e sono costantemente misurati in tutte
le fasi dell’attivita.



MEDIASEI DIGITAL ADVERTISING STRATEGY

Mediasei offre ai propri partner soluzioni di comunicazione integrata capaci
di connettere le aziende con i target di interesse, creando campagne
efficaci su tutte le piattaforme del network.

Formati premium ad alto impatto visivo e performance

Display Advertising garantite

Soluzioni tabellari e display per raggiungere il pubblico

Retall Proximity Media ZuSeSue it

Progetti tailor-made cross platform pensati su misura

Custom Solution <
per ogni cliente



MEDIASEI DISPLAY ADVERTISING

E possibile raggiungere le nostre audience pianificando campagne display in RON e in ROS
sui nostri siti lavorando in un contesto autorevole e di grande qualita editoriale.
Attraverso la consulenza dei nostri team il Partner puo definire le performance
e pianificare campagne con il mix di formati corretto per raggiungere i propri obiettivi.

Formati Standard (I1AB)
Masthead, Box, Leaderboard
Ideali per campagne a performance o di visibilita costante.

Formati ad Alto Impatto
Intro page, Skin Page
Per lavorare in modo tattico sulla Brand Awareness.

Formati Video

Pre-roll, Outstream
Si integrano perfettamente nel flusso di lettura.

QUIIL LINKPERVEDERE TUTTI | FORMATI



https://evolutiongroup.digital/it/risorse/formati/

MEDIASEI RETAIL PROXIMITY MEDIA |

CIRCUITO RICONOSCIUTO

Il circuito DOOH ¢ capillare su tutto il territorio
nazionale e riconosciuto dai principali
centri media.

FORMATI STANDART E PREMIUM

La pianificazione comprende formati standard
(totem mono e bifacciali) facilmente condivisibili
e formati ad alto impatto visivo

(Maxi impianti Ledwall)

DATI CERTIFICATI

Attraverso i sistemi certificati
di monitoraggio delle audience ¢ possibile
ottenere un set di dati utili a tutto I'ecosistema
Centro Commerciale, dalla funzione marketing alla
funzione leasing nonché al ritorno sugli investimenti
in advertising in ottica
di Opportunity To See (OTS).



MEDIASEI CUSTOM SOLUTION

Realizziamo progetti creativi ed esclusivi per tutti i nostri clienti costruendo
storytelling coinvolgenti per raccontare prodotti, valori e servizi in tutti i formati
(video, audio, testi) e su tutte le piattaforme dei nostri Brand (social, sito, podcast).

Live Reporting Longform
La redazione partecipa con Contenuti di approfondimento
: | troupe dedicata per creare multimediali con layout

storytelling video coinvolgente Impattante per valorizzare

durante eventi e presentazioni prodotti e servizi
Content Channel Serie Podcast e Video Podcast
Hub dedicati con produzione (( )) Produzione di serie audio e video
continuativa di contenuti distribuite su tutte le piattaforme
branded ed editoriali su misura principali




MEDIASEI CUSTOM SOLUTION PLUS

TEAM DEDICATI

Per i progetti custom Mediasei si avvale della capacita
creativa delle redazioni e della competenza consulenziale
di un team di strategy & project manager.

QUALITA DEI CONTENUTI

Sviluppiamo contenuti originali per raccontare,
con competenza giornalistiche ed efficacia comunicativa
per raggiungere gli obiettivi dei Partner.

PERFORMANCE GARANTITE

Tutti i nostri progetti mettono al centro i KPI che vengono
condivisi con il Partner prima della messa a terra
e monitorati per tutta la durata
del progetto.



MEDIASEI CUSTOM SOLUTION NUMERI
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+ di 300 PROGETTI
REALIZZATI




Jeep

Obiettivo
di comunicazione
del cliente:

Costruire un progetto di
comunicazione Ccross-
platform che racconti i

valori di Jeep.

CONCEPT PROGETTO:
Svolte
Storie di Donne
che hanno preso
In_ mano la loro vita

MEDIASEI CASE HISTORY

Donna

moderna

DIGITAL
Un contenuto longform
dal grande impatto visivo per
raccontare attraverso una

mbiare lavoro

Eambi
| per ritrovare ez Jeep

E ora di cambiare strada produzione di video interviste -

\ {.‘ol(e stamo costrette a farlo. Altre. lo pi not. C sta, !‘fll? spesso ,(.:On do tte do POO/O MO ugerl

e e i S oy allinterno della Jeep - storie vere

el e penre e @ pendfiais o e tte msctls di donne che hanno cambiato la
: loro vita.

ooooooooo SOCIAL
Lanci per amplificare la visibilita
del contenuto sui social (FB e
IGS) e pubblicazione delle video
interviste come reel

MAG
- Co-Branded pubblicato sul
Svolte - Storie di donne ;
svolte ' S cermopeech s
' s A REACH
s ¥ : LORDA PODCAST
Fs *a raggiunta Sponsorizzazione di 3 puntate

della serie editoriale svolte.

medinb


https://www.donnamoderna.com/lifestyle/storie-di-donne-con-jeep-avenger

CASE HISTORY

MEDIASEI

sale pepe
VAN

GRANA
PADANO

Obiettivo
di comunicazione
del cliente:

Raccontare le
caratteristiche del
prodotto, la sua
versatilita e i suoi plus
attraverso ricette
originali.

CONCEPT PROGETTO:
Cartoline da...
ricette originali dai

territori

,, salepepe_it@e

(- 2

sale pepe

RICETTEE  OCCASIONI  SCUOIADI  LUOGHIE VINIE NEWSED  VIDEORICETTE VEGETARIANO
PREPARAZION  SPECIALI CUCNA  PERSONAGGI  TERRITORI EVENTI E BENESSERE

Buonissimo in purezza, versatile in cucina, nutriente e digeribile: seguiteci alla s
del Grana Padano DOP, grande formaggio italiano amato in tutto il mong

per le sue virtl gastronomiche e salutari. Ve lo raccontiamo con tanti approfg

e ricette pensate ad hoc per valorizzare questa eccellenza della nostra produ
e portare in tavola, tutti i giorni, il suo gusto unico e inconfondibilg

.

. | | REACH
. . s = LORDA

N
v

Un‘emozione
italiana.

raggiunta

% %@

SCOPRIDIPIU

DIGITAL

Uno speciale dedicata

SOCIAL
Una web serie di 5 Reel
rilanciati da IGS e post FB
realizzati con il coinvolgimento
di 5 creator che hanno
proposto ricette originali dalle
proprie terre.

MAG

Co-Branded pubblicato sul
magazine

PODCAST

Sponsorizzazione di 3 puntate
della serie editoriale svolte.

medinb



MEDIASEI CASE HISTORY

ASA

.. ® 2
acile
a
poerdormire
SOCIAL
. UDleI.'.l' IVO. Un web serie dedicata alla
di comunicazione allo styling della camera da
del cliente: letto. La redazione di

CasaFacile

diffondere la bedding ha ideato lo sr;oryt'e/l/ng degli

episodi

culture e raccontare il
tema del dormire bene
e dell'arredamento che

ne € parte integrante

e le digital creator sono
diventate protagoniste della
produzione.

Tutte le puntate delle web

serie sano state pubblicate sul
CONCEPT PROGETTO: () casdmthelse 1 M I L BrEe InSie gy Sl raniel
- ' CasaFacile ; ‘ : . 2lamichey
SOS CasaFacile Due amicbgé%del #!c"eatorCFs i | 3 VISUALIZZAZIONI

2 | AN S SOCIAL
7 iginale casafe © & 3 persone ‘ o ro it ' e : RAGGIUNTE

—




MEDIASEI CASE HISTORY

starbeneofficial e

elenagiordani lifecoach
& e puvrczacon

cumvoidonss

i

e starbeneofficial & 7 sett
Con leta il corpo femminile cambia, si

verificano rallentamento metabolico,

perdita di massa muscolare, aumento
del grasso addominale, riduzione della
densita ossea, con un maggiore rischio

diinfortuni e infiammazione.

Callramerto difoza . owero'a Un branded content dedicato al

capacita di sollevare dei carichi e di
opporsi alle forze che contrastano il d / I , TS .

@ u effi
ooty Ha s e racconto dell'attivita sportiva
‘cambiamenti ed & utile contro la d . ~

o0 i tta ad og t
il el Y aaatta aa ogni eta
©0ggi @elenagiordani lifecoach

ABBONATI

» Lo sport e bello a tutte le eta ® =z
? $ &% ‘Y 2 Vi » » L'attivita fisica si puo praticare in sicurezza e con piacere in tutte
e ) { g F | ;‘g E i{ ’.; le stagioni della vita, ricominciando da zero anche dopo molto
it . S tempo di stop. L'importante & dedicarsi allo sport giusto, in base
alla fase che stiamo vivendo, per mantenere attivi i pilastri del
movimento: tonicita, resistenza, flessibilita, agilita

Ma quali sono e attivita isiche che
possono aiutare? Quelle funzionalie ¥

Qso Qu @ ]

conNect Tweer earTeResT B

prI—— SOCIAL

é; Partnership pubblicizzata con

grupposandonato

‘ Un web serie di 4 reel realizzate
[ i oad e con il contributo di creator ed

serie di reel con i trainer e gli atleti che . . .
lavorano insieme a nol. Con loro t d d t

voglamo sottlineare un tema che ci esperti e geqicati a 4 aree
sta a cuore e cioé che I'attivita fisica si .

pub praticare in sicurezza e con piacere t t h d / / t

2 utte le et cominciando da ero ematiche aello sport.
anche dopo molto tempo di stop. Non

cisono limiti temporali per dediicarsi

allo sport che i piace, solo
accorgimenti,utilia mantenere attivi

i e Tutti i contenuti sono stati
b s i rilanciati da IGS e post FB.

flessibilit, fondamentale per la salute di
corpo e mente: s, perché avere una
buona flessibilita migliora la postura,
previene ali infortuni, mantiene le

Ecco i consigli strategici di quattro esperti, per ognuno degli
elementi cruciali della nostra longevita motoria.

Per allenare forza e tonicita

Ecco il parere del dottor Roberto Pozzoni, responsabile dell'Unita

Obiettivo
di comunicazione e
del cliente:

promuovere l'attivita
fisica come strumento
di prevenzione e cura

della propria salute.

starbeneofficial e mikemaric
Partnership pubblicizzata con
grupposandonato

Italia

MAG

Co-Branded pubblicato sul
magazine

CONCEPT PROGETTO:

starbeneofficial &  sct
Correre, camminare di buon ritmo,
nuotare, andare in bicicletta sono tutte
attivita utili a mantenere in forma la
nostra resistenza, qualsiasi sia Ieta,
perché non & mai troppo tardi per
continuare o addirittura iniziare. Parola
del nostro @mikemaric, campione del
mondo di apnea 2004, medico, coach
del respiro e formatore olimpico CONI.
Tra i suoi suggerimenti quello di
regolare il livello di allenamento in
termini di quantita di ore e lavorare
sulla qualita dellesercizio aerobico.

Sequi il tuo ritmo,
resta sempre attivo

Utile in tutte le fasi della vita, - L . F ODCAS I
attivita di resistenza, fatta in modo | .

regolare (2-3 volte alla settimana), aiuta A ra I a V d d t
& it par esempio Fptvskre " U n 1geo poacas
arteriosa, Iipercolesterolemia, il diabete, - i
Fobesita o il sovrappeso.

domande piit comuni e
207 - che potete fare anche a cas3

© Qv A > - alla portata di tutti. Bastano po

Gl s minuti al giorno per iniziare a veder8

differenza

O Qs @ R

Accedi per mettere "Mi piace” o commentare.


https://www.starbene.it/fitness/sport/sport-bello-tutte-eta/
https://www.instagram.com/p/DRwjKRVjarE/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DRehG9MDTUW/?img_index=3
https://www.instagram.com/p/DRjq_nvDYmP/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DR10CMeDQWD/?img_index=1

MEDIASEI CASE HISTORY

Enel
2 Menu

(] ~ ATTUALITA €O DCAST
LaVerita B — : e .
=<K . Idroelettrico che cambia:
N I'integrazione BESS che rende ¢
PANORAMA impianti piu innovativi + 1 M I L

C ~ C‘ VISUALIZZAZIONI

TOTALI

Milano Cortina 2026, I'energia che %
resta: il piano Enel tra alta quota, w

sostenibilita e infrastrutture da record

' Leggianche

DIGITAL
Una produzione continuativa
di contenuti pubblicati sui siti
de La Verita (4 contenuti) e

Obiettivo
di comunicazione
del cliente:

06O in X O =

’. > = o 3 ; % Libridizzazione con sistemi di accumulo & linnovazione applicata alle
o 5t che cambia: che
centrali idroelettriche per gestire ancora meglio la risorsa idrica

I 5
g»‘ g rende ol impianti pid innovativi

, e - : . " Panorama (5 contenuti) per

Raccontare lo sviluppo ~ Energia geotermica: la lunga storia italiana Dsme ¢ M
pp  -C per i cone che nasce in TO scana #Enel con lidroelettrico unisce energia pulita, innovazione, sostenibilita e benefici per i teritori. Dalle raccon tCJ re Ie In'nOVGZI.OnI del

dighe agli impianti ibridi, la tecnologia garantisce sicurezza, continuita e stabilita della rete elettrica. m OndO de/l en ergl(]. /

di Enel sul territorio
nazionale. Ogni testata
ha interpretato i
contenuti secondo il suo
tono di voce e il suo
posizionamento per
costruire un racconto
giornalistico e
approfondito del brand.

Enel Group
contenuti sono stati rilanciati
sui social da post FB.

Comunita energ
prospettive dell'ent

Scopri di piti

droelettrico, tecnologia che guarda al futuro

In Toscana un laboratorio a cielo aperto, dove con Enel il calore nascosto della Terra diventa

elettricita, teleriscaldamento e turismo
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Il network che connette milioni di utenti




